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Zukunftskonzept: #1 – CORE, CASE, CULTURE, COMPANY

Der Daimler-Geschäftsbericht 2017 vereint Finanzinformationen, Zahlenwerk und 
Hintergrund-Storys. Unter dem Titel #1 zeigt der Imageteil, dass die vier 
strategischen Handlungsfelder CORE, CASE, CULTURE und COMPANY auf dem Weg 
zur künftigen Spitzenposition oberste Priorität einnehmen.

Cover – mit dem EQA in die Elektrooffensive
Der Titel des Geschäftsberichts präsentiert den Concept EQA. Es ist das erste vollelektrische EQ-
Konzeptfahrzeug von Mercedes-Benz im Kompaktwagensegment. Als Wegbereiter gibt der EQA einen 

Starker Blickfang auf dem Cover: der Concept EQA von Mercedes-Benz

Unternehmenspublikation, Broschüre, Flyer, Geschäftsbericht, Übersichtsbroschüre
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Ausblick auf die anstehende Elektrooffensive und die Mobilität der Zukunft. Das Titelmotiv läuft über 
den kompletten Umschlag und findet sich in Varianten auch im Innenteil wieder. 

Imageteil – Ziele und Strategie aufzeigen
Daimler wandelt sich von einem führenden Fahrzeughersteller zum Mobilitätsanbieter – und will auch 
hier eine Spitzenposition einnehmen. Um den Erfolg von Daimler ganzheitlich sicht- und spürbar zu 
machen, vereint der Geschäftsbericht 2017 Pflicht und Kür: Zahlen und Fakten sowie Design und 
Hintergrund-Storys. Neben Finanzinformationen und Zahlenwerk gibt der Imageteil auf 56 Seiten 
eindrucksvolle Einblicke in die Konzernstrategie, durch die der Wandel vorangetrieben wird. „Mit den 
vier strategischen Handlungsfeldern CORE, CASE, CULTURE, COMPANY stellen wir die Weichen für die 
Zukunft“, schreibt Dr. Zetsche in seinem Brief an die Aktionäre. Als logische Konsequenz leitet sich aus 
dieser Aussage auch das inhaltliche Konzept des Imageteils ab.

Erfolgsformel – #1 und viermal C 

Das Cover des Imageteils im neuen Magazinstil
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Jeder kennt mittlerweile das Hashtag-Zeichen aus sozialen Netzwerken – und so führt das Imageteil-
Cover mit #1 in großen Buchstaben mitten hinein ins Thema: Als einer der führenden Fahrzeughersteller 
gestaltet Daimler die Mobilität der Zukunft. #1 unterstreicht die hohe Priorität, welche die vier 
strategischen Handlungsfelder CORE, CASE, CULTURE und COMPANY dabei innehaben. Die vier C 
bilden die Erfolgsformel und werden in den folgenden vier Kapiteln näher erläutert. Erneut ist der 
Imageteil dem Finanzteil vorangestellt und präsentiert sich mit den in der Breite verkürzten Seiten. Die 
Schweizer Broschur ist mit einem Fälzel (Gewebestreifen zur Verstärkung des Broschurrückens) in der 
Unternehmensfarbe Silber eingefasst – eine im wahrsten Sinne des Wortes schöne Verbindung zum 
Daimler Corporate Design.

Jedes der Kapitel CORE, CASE, CULTURE, COMPANY wird durch ein doppelseitiges Fotomotiv 
eingeführt. Diesen ist jeweils ein weißes DIN A4-Transparentblatt vorgeschaltet, was dem Imageteil eine 
besonders ästhetische Struktur verleiht. Das Transparent trägt die Kernbotschaft zum entsprechenden 
C. Die Aussage ist in zwei Tweets aufgeteilt, um eine spannende rednerische Pause zu generieren. Der 
Einsatz der Tweets ist sowohl eine Reminiszenz an den Vorjahrbericht, als auch eine optische 
Verbindung zur digitalen Welt. 
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Neues Magazindesign – plakativ und emotional
Auf dem Cover des Imageteils zeigt sich die Heckpartie des EQA. Zusätzlich zur verkürzten Seitenbreite 
fällt auch die neue Magazingestaltung ins Auge. Das Corporate Design von Daimler hat die 
gestalterischen Möglichkeiten für Magazine im Vergleich zu Broschüren deutlich erhöht. Sichtbar 
werden die neuen gestalterischen Akzente bereits auf der Titelseite. Das vollflächige EQA-Foto und die 
transparente Raising-Fläche im unteren Bereich haben eine hohe emotionale und expressive Wirkung.

Plakative Typografie und der Einsatz von Versalien unterstreichen den Magazincharakter. Auch der 
Umgang mit Bildern hat sich deutlich verändert. Sie sind im Imageteil vielfältig zusammengestellt, dabei 
häufig im Raising-Prinzip platziert und immer Stoß an Stoß stehend. Das umfangreiche Bildfeuerwerk 
wurde mit großzügigen Weißflächen kombiniert, was die Wirkung der Bilder effektvoll unterstreicht.

Das neue Corporate Design Manual bietet vielfältige Gestaltungsmöglichkeiten 
im Magazinstil.

Das neue Corporate Design Manual bietet vielfältige Gestaltungsmöglichkeiten 
im Magazinstil.
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