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Daimler Mobility



Einleitung

Im November 2015 wurde das Erscheinungs-
bild der Daimler AG grundlegend modernisiert.
Das neue Corporate Design betont den
weltweiten Premiumanspruch von Daimler
noch deutlicher als bisher. Das silberfarbene
Unternehmenszeichen und die neue Leitfarbe
stehen fir Modernitat, Eleganz sowie Hightech
und unterstreichen die Ndhe zu Mercedes-Benz,
der wertvollsten Automobilmarke im Konzern.

Die wesentlichen Elemente des Daimler CD:
Unternehmenszeichen

Farbe ist Silber, auf Printmedien wird es in
Silber-HeiBfolienpragung produziert.
Typografie

Eines der wesentlichen Merkmale ist die Haus-
schrift Daimler CS.

Biirstung der Optik

Metallischen Edelstahlflaichen nachempfunden,
bestimmt die edle Anmutung der Farbwelt.

Raising-Prinzip

Ubergeordnetes Gestaltungskonzept, das
Daimler auf den ersten Blick erkennbar macht
und durch schrage Flachen (von links unten
nach rechts oben) den dynamischen Auftritt
der Marke unterstitzt.

Farbsystem

Reduziertes Farbkonzept mit Leitfarbe Silber,
drei weitere Farben runden das Bild har-
monisch ab: ,Light Grey“ als Fldchenfarbe,
~Petrol“ und ,,Deep Red” fiir Hervorhebungen.

Die grundlegenden Neuerungen haben auch
Einfluss auf den Auftritt von Daimler Mobility,
der sich ebenfalls neu prasentiert. Auf der
einen Seite bilden die markanten Elemente
des neuen Daimler CDs die Leitplanken fiir das
Erscheinungsbild von Daimler Mobility - auf
der anderen Seite bleibt es in seinem visuellen
Auftritt eigenstandig und aufféllig. Damit wird

unterstrichen, dass Daimler Mobility kein
Thema unter vielen, sondern fiir viele das
Thema ist. Um diese Besonderheit hervorzu-
heben, werden im neuen Corporate Design
vorwiegend Querformate eingesetzt. Ganz
wesentliches Unterscheidungsmerkmal zu
anderen Medien und Themen stellt dabei auch
der Color Corner dar. Er greift die Form der
Raising Line auf und verleiht den eingesetzten
Bildmotiven ein dynamisches Element, das
gleichzeitig die Wortmarke ,Daimler Mobility*
in Szene setzt.

In dieser Corporate-Design-Guideline fiir
Daimler Mobility stellen wir Ihnen die wesent-
lichen Elemente, Gestaltungsmaoglichkeiten
und Richtlinien vor.
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DIE TITELSEITEN

Das Gesicht des Titels

[y

. Daimler Unternehmenszeichen

Visualisiert die Zugehdrigkeit zum Konzern.
Positionierung und Gestaltung erfolgen auf
Basis des Daimler CD.

. Headline

Positionierung und Farbe erfolgen auf Basis
des Daimler CD. Abstand zum Bildmotiv
muss gewahrt werden. Die Headline auf
Flyern und Plakaten ist ,appellativ®,

auf Broschiiren ,deskriptiv®.

. Raising Line

Die Positionierung der Raising Line erfolgt
bei Hochformaten auf Basis des Daimler CD.
Bei Querformaten wurde fiir Daimler Mobility
eine alternative Positionierung entwickelt.

4. Bildmotiv

Durch die schragen Elemente erhélt das
Bildmotiv eine neue, aufsteigende Dynamik.
Ein groBtmaglicher Einsatz des Motivs ist
weiterhin erwiinscht.

. Color Corner ,Daimler Mobility“

Farbe: Petrol

Effekt: Schatten nach innen

Schrift: Daimler CS Regular

Schriftfarbe: WeiB

Position: Rechts unten bei Broschiren und
Flyern. Links oben bei Anzeigen und Postern.

DIN A4 Broschiire

Daimler Mobility

DAIMLER

Mus pel ma qui dolu
aut ommodit alitinu |

DIN A5 quer

Daimler Mobility

Daimler Mobility

- peliata tionsequas reicill acoumen
- pellenem eos es estorer ibernatiur
- volorrume maxim renisim ilita si

Anzeigen

Daimler Mobility

Poster

DIE TITELSEITEN




GroBe zeigen - die Formate

Die Wahl verschiedener Formate bildet neben
Farben, Schriften und Anordnung der Elemente
einen weiteren wichtigen Rahmen. Aufs
Wesentliche reduziert wird in der Regel nur
zwischen Informationsflyer (DIN A5 quer) und
Aktionsflyer (DIN lang quer) unterschieden.
Das generell verwendete Querformat vermit-
telt Modernitat und noch mehr Dynamik.

Ausnahmen bestétigen die Regel: Bei Anzeigen,
Plakaten und A4-Broschiiren wird das Hoch-
format beibehalten. Sonderformate fiir spezi-
fische Aktionen wie z. B. Parkplatzaktionen,
die besondere Aufmerksamkeit erzeugen
sollen, sind in Abstimmung mit dem Auftrag-
geber erlaubt.

Der Aufbau erfolgt nach Vorgaben des

Daimler CD. Bei Hochformat liegt der Anstieg
der Raising Line bei 10°, bei Querformat

bei 5°. Das zentrale Gestaltungsmerkmal von
Daimler Mobility, der Color Corner, orientiert
sich in seiner Form dementsprechend am
Format und dessen Birstung. Die Hohe des
Color Corners ergibt sich durch einen Bruchteil
der Formathohe. Je nach Format unterscheidet
sich dieser Anteil.

Wichtig

Bei Postern werden die Werte leicht modifi-
ziert. Die Informationen dazu finden Sie auf
der Folgeseite.

10°

DIN A4 Hochformat, Broschiire

]1/10X

1X

Hochformat, Anzeigen

DIE FORMATE

]1/10X
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GroBe zeigen - die Formate

14,5mm

£
r1 £ €
ol St
47,5mm 67mm 95mm
o 10° o 10°

14,5mm
[l

Sonderfall Poster

Bei Postern werden Color Corner und
Schriftzug nach innen geriickt, um die Lesbar-
keit zu erhdhen. Daher ergeben sich leicht
abgewandelte Werte zu anderen Hochformaten.

Hochformat, Poster DIN A1

Hochformat, Poster DIN A2

Hochformat, Poster DIN A3
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GroBe zeigen - die Formate

1/2 X

DIN lang Querformat

Daimler Mobility

]1/7x

1/2X

DIE FORMATE

DIN A5 Querformat

Daimler Mobility ] 1710 X

1

1X



12 DER COLOR CORNER

Der Aufbau des Color Corners

Der Color Corner ist das Element, das die
groBte Wiedererkennung in der Kommunika-
tion erzeugt. GroBe und Proportion fir die
gangigen GroBen, wie auf den Seiten 6 bis 9
dargestellt, sind fest definiert und den Temp-
lates zu entnehmen. Fiir Medien, die groBer
und nicht verwandt mit den aufgefiihrten
Formaten sind (Roll-ups, Banner, Messewande
etc.), gilt die Berechnungsformel, wie sie auf
dieser Doppelseite beschrieben wird.

Bei Hochformat liegt der Anstieg der Raising
Line bei 10°, bei Querformat bei 5°. Die Hohe
des Color Corners ergibt sich durch einen
Bruchteil der Formathdhe. Je nach Proporti-
onen des Formats unterscheidet sich dieser
Anteil. Durch den Effekt ,Schatten nach innen®
wird die Wirkung des Color Corners verstéarkt.
Die Farbe des Color Corners ist mit ,,Petrol“
festgelegt und darf nicht variieren.

Je nach Form des Color Corners bendtigt das
Wort ,,Daimler Mobility“ einen festen Abstand
zum Rand. Dieser errechnet sich aus der jewei-
ligen Versalhéhe (VH). Basis dieser Absténde
fiir Daimler Mobility ist die in der CD-Guideline
des Firmenangehdrigengeschéafts angegebene
VermaBung.

Schrift:
Daimler CS, Regular, wei

Color Corner 5°

Color Corner 10°

DER COLOR CORNER

Effekt:

Schatten nach innen
Winkel: 120°

Farbe: Schwarz
Modus: Multiplizieren
Deckkraft: 75%

1VH

Daimler Mobility,
W 15vH

Effekt:
Schatten nach innen
Winkel: 120°

Farbe: Schwarz
Modus: Multiplizieren
Deckkraft: 75%

2,5VH
Daimler Mobility

13

s 1VH = 1 Versalhshe
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Farbtone - die besondere Note

Die neuen Gestaltungsvorgaben fiir Daimler
Mobility beinhalten zwei Grundfarben: ,Petrol*
und ,Light Grey“.

»Petrol“ unterstreicht den individuellen
Charakter des neuen Auftritts und schafft in
Verbindung mit der Gestaltung und Platzie-
rung des Color Corners und den perfekt auf-
einander abgestimmten Farbrichtungen von
Daimler Mobility ein durchweg positives und
eindeutiges Gesamtbild.

Die Farbe ,,Light Grey® wird auf Riickseiten und
fiir Infoboxen verwendet.

Petrol

Pantone: 315

CMYK: 100/10/20/45
HEX: #00677F

RGB: 0/103/127

RAL: 220 40 40

Light Grey

Pantone: Cool Grey 1
CMYK: 0/0/0/10
HEX: #EGEGE6

RGB: 230/230/230
RAL: 9002 Grauweif
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DIE BILDER

Es sind Bilder, die oft Wesentliches ausdrucken

Der Auftritt von Daimler Mobility sieht auch
eine grundlegende Unterscheidung der einzel-
nen Themen hinsichtlich der Bildauswahl vor.
Eine Gliederung der Bildstile erfolgt anhand
von zwei unterschiedlichen thematischen Aus-
richtungen.

Markteinfiihrungen/neue Modelle

In diesem Fall wird auf das entsprechende
Kampagnen- und Bildmaterial aus Comin,
Mediadatenbank und M@RS (die URLs finden
Sie auf Seite 27) zuriickgegriffen. Die Bildmo-
tive sind neu, meist noch nicht ,gesehen® und
stellen die neuen Modelle in den Mittelpunkt.

Aktionen/Imagethemen/Informationen
Wenn Themen kommuniziert werden, die nicht
mit einem neuen Fahrzeugmodell zusammen-
hangen, sollte darauf geachtet werden, die
Botschaft der Broschiire oder des Flyers auch
in der Bildaussage zum Ausdruck zu bringen.
Motive der Verkaufsforderung miissen den
avisierten Verkaufserfolg und den Aktionsvor-
teil optimal transportieren. Dabei ist darauf zu
achten, dass die Motive den Konzernrichtlinien
sowie dem Image der Daimler AG und der
Marken Mercedes-Benz und smart entspre-
chen. Grundsétzlich sollte ein Bildcomposing
angestrebt werden, das sich zwar innerhalb
der Fahrzeugbildwelt bewegt, diese aber durch
Zuséatze weiterentwickelt und auf das jewei-
lige Thema abstimmt, um Aufmerksamkeit zu
erzielen.

Kampagnenmotive

Aktionsmotive

DIE BILDER
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18 DIE ANWENDUNG IN DER PRAXIS

Das geht nicht

Um einen fehlerhaften Einsatz des Color Cor-
ners zu vermeiden, finden Sie auf dieser Dop-
pelseite Beispiele, wie der Color Corner nicht
zum Einsatz gebracht werden darf.

DAIMLER

Mus pel ma qui dolupti nulpar@r
aut ommodit alitinu llatis doluptatem

Daimler Mobility

- Verschieben des Color Corners in die Hohe
- Andocken des Color Corners an die Raising

Line

DAIMLER

Mus pel ma qui dolupti nulparum volor
aut ommodit alitinu llatis doluptatem

- Verschieben des Color Corners in die Hohe
- Anschneiden des Bildes

DAIMLER

Mus pel ma qui dolupti nulparum volor
aut ommodit alitinu llatis doluptatem

| Daimler Mobility

- Linksbiindiges Setzen von Color Corner

und Schrift

- Farbvarianten von Color Corner und Schrift

- Ansetzen des Color Corners in der Biirstung
- Ansetzen des Color Corners (iber dem

DIE ANWENDUNG IN DER PRAXIS

Daimler Mobility

DAIMLER DAIMLER

Mus pel ma qui dolupti nulparum volor

Mus pel ma qui dolupti nulparum volor m:
aut ommodit alitinu Ilatis doluptatem

aut ommodit alitinu llatis doluptatem

- Drehen des Color Corners
- Entnehmen des Schriftzugs aus dem

Daimler Unternehmenszeichen Color Corner

19




20 DIE ANWENDUNG IN DER PRAXIS DIE ANWENDUNG IN DER PRAXIS 21

Innenseiten, Satzspiegel und Raster

Gestaltet wird in den Rastern, welche durch -

die Templates fiir die jeweiligen Formate vor- S— Hillorro in re ra architas
gegeben sind. Vorgaben fiir Farben, Schriften, nam el ipiduntionse sam
Flachen und Bilder sind ebenfalls den Templates 1 1 A N 2%

zu entnehmen. Davon abweichende Formate HI||OI‘I‘O In rera arcni

orientieren sich genauso am Raster, welches nam el |p|du nt|ons g Satzspiegel und Layout ergeben sich

durch das Daimler CD vorgegeben ist. aus dem Raster der Templates.

Zitate

Die Abbildung von Zitaten und deren Urhebern Hillorro in re ra architas

ist moglich, um einen personlichen Charakter nam el ipiduntionse sam

zu vermitteln. Das Bild kann mit Aussagen
oder Zitaten verknlpft werden, die Bezug auf
den Inhalt der Seiten nehmen. Zitate bzw.
Aussagen miissen den Inhalt des Mediums =
aufgreifen und mit der entsprechenden Person . -
abgestimmt sein. Die Umsetzung der Zitate
erfolgt auf Basis des Daimler CD.

Volut lacerat magniae perovita accum quis ut
| faciam quam eius, odio core et hic tempor”

Sedist reptatem et quaeriam qui bero 1o beata volor it con pa nos-
loriatur, quiaturs rerunti untibus
etur.

tialiquo consequ odist, ut rer
verios et omni fest




22 DIE ANWENDUNG IN DER PRAXIS

Text auf der Burstung

Um individuelle Botschaften senden zu kénnen,
besteht die Mdglichkeit, auf den Innenseiten
eine Botschaft innerhalb der Biirstungsflache
zu platzieren. Die Biirstungsflache kann hierbei
sowohl iiber als auch unter dem Motiv stehen.
GroBe, Form und Schrift sind den Templates zu
entnehmen.

Typografie und Infobox

Es wird empfohlen, sich im Text auf eine Botschaft
zu fokussieren. Diese Botschaft sollte von einer
allgemeinen Erklarung zu den wesentlichen
Punkten kommen. Um die Lesefreundlichkeit zu
erhohen, ist dabei auch darauf zu achten, mit
Ankerpunkten und Infoboxen zu arbeiten, d. h.
FlieBtext zu reduzieren und wesentliche Inhalte
kurz und Ubersichtlich darzustellen. Zur besseren
inhaltlichen Strukturierung sollte bei vielfaltigen
Inhalten am Anfang der Broschiire ein Seitenver-
zeichnis angelegt werden. Der Umgang mit Schrif-
ten und SchriftgroBen ist den Templates des
Daimler CD zu entnehmen.

Ein Beispiel zur Gestaltung der Infobox finden Sie
auf dieser Seite. Hierbei kommt der Color Corner
als Wiedererkennungsmerkmal erneut zum Einsatz.
Durch den Einsatz beider Color Corners erhélt die
Textflache eine eigene, dynamische Form.

DIE ANWENDUNG IN DER PRAXIS 23

o] P—

1/1ox[

Headline Daimler CS, Regular, 14 pt

- Copytext Daimler CS, Regular, 9 pt, ZAB 4 mm,
Eventi reresto reprate ctinctin remporis sum volendis incit.

- Eventi reresto reprate ctinctin remporis sum volendis incit recero
dolore erum harum aut alist fugiatectur mo to quidita sint.

- Eventi reresto reprate ctinctin remporis sum volendis incit recero
dolore erum harum aut alist fugiatectur mo to quidita sint.

- Eventi reresto reprate ctinctin remporis sum volendis incit recero
dolore erum harum aut alist fugiatectur mo to quidita sint.

1 X = Gesamthdhe Hintergrundfarbe: Light Grey
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Die Ruckseiten

Die Riickseiten von Broschiiren und Flyern
werden auf Basis des Daimler CD aufgebaut.
Die Raising Line verlauft, von der Vorderseite
ausgehend, Uberlaufend auf die Rickseite.

Auf allen Broschiiren und Flyern muss auf
der Riickseite abgebildete Absenderangabe
verwendet werden.

Schrift:

Daimler CS, Regular, 9 pt, ZAB 4 mm
Schriftfarbe: Schwarz
Hintergrundfarbe: Light Grey

Anbieter des Uberlassungsmodells:
Ihr jeweiliger Arbeitgeber mit einem Uberlassungsvertrag mit der Mercedes-Benz Mitarbeiter-Fahrzeuge Leasing GmbH

Anbieter des Kaufmodells:
Daimler AG, Firmenangehdrigengeschaft, MercedesstraBe 137, 70327 Stuttgart, Deutschland

Die Anbieterkennzeichnung

Sobald bei Postern ein Preis abgebildet wird,
wird am unteren Rand abgebildete Anbieter-
kennzeichnung vermerkt.

Sofern ein Preis auch in Broschiren oder
Flyern auftaucht, muss die Anbieterkennzeich-
nung auf der Riickseite der Broschiire bzw. des
Flyers platziert werden.

Schrift Poster:

Daimler CS, Regular, 24 pt, ZAB 24 pt
Schriftfarbe: Weif3

Hintergrund: Raising Line

Schrift Broschiire (siehe linke Seite):
Daimler CS, Regular, 9 pt, ZAB 4 mm
Schriftfarbe: Schwarz
Hintergrundfarbe: Light Grey

Anbieter des Uberlassungsmodells: Ihr jeweiliger Arbeitgeber mit einem Uberlassungsvertrag mit der Mercedes-Benz Mitarbeiter-Fahrzeuge Leasing GmbH
Anbieter des Kaufmodells: Daimler AG, Firmenangehdrigengeschaft, MercedesstraBe 137, 70327 Stuttgart, Deutschland

DIE ANWENDUNG IN DER PRAXIS

Accusdam volorro que qui

- Viducias alis dolorest, idelecum quam quo doluptae pra
peliat; quas reicill accumen dempero te idi tempore

- pellenem eos es estorer ibernatiur a voluptatur am volor
volorrume maxim renisim ilita simpore rumquaest

DAIMLER

o evelige botgeber i
s A3 Fmebe g
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Die Gestaltungshinweise zu
Ansprechpartnern und URLs

— Themenbereich

—= Vorname Nachname
Daimler AG
ABC/DF (Abteilung)
HPC
Postleitzahl Ort
Telefon: +49 7 11 17-12 34 56
Telefax: +49 7 11 17-12 34 57
vorname.nachname@daimler.com

Thema: Daimler CS, Bold, 9 pt
L. Ansprechpartner, Kontaktdaten:
Daimler CS, Regular, 9 pt, ZAB 4 mm

Die Informationen zu den Ansprechpartnern
werden immer nach dem hier abgebildeten
Schema aufgebaut. Dazu zéhlen der Themen-
bereich, der Name des Ansprechpartners und
die jeweiligen Kontaktdaten. Generell stehen
diese Informationen auf der letzten Innenseite.

Allgemeine Fragen

Antje Stolzenberger

Daimler AG

MBD/VD

HPC 0816

70546 Stuttgart

Telefon: +49 7 11 17-7 62 57
Telefax: +49 7 11 17-9 81 46
antje.stolzenberger@daimler.com

Produktion und CD
Gerhard Feller

Daimler AG

CBS/M

HPC 096-G322

70546 Stuttgart

Telefon: +49 7 11 17-577 21
Telefax: +49 7 11 17-579 49
gerhard.feller@daimler.com

KONTAKT 27

URLs
Aktuelle CD-Richtlinien der Daimler AG
http://designnavigator.daimler.com/

Aktuelle Fahrzeugbroschiren
https://map.daimler.com

Pressebilder und Texte
http://media.daimler.com

M@rs-Datenbank
https://mercedes-benz-archive.com/mars



Anbieter des Uberlassungsmodells:
Ihr jeweiliger Arbeitgeber mit einem Uberlassungsvertrag mit der Mercedes-Benz Mitarbeiter-Fahrzeuge Leasing GmbH

Anbieter des Kaufmodells: Daimler AG, Firmenangehdrigengeschaft, MercedesstraBe 137, 70327 Stuttgart, Deutschland

Daimler AG, MercedesstraBe 137, 70327 Stuttgart, Deutschland, Telefon: +49 711 17-0, dialog@daimler.com

Vertreten durch den Vorstand: Dieter Zetsche (Vorsitzender), Wolfgang Bernhard, Renata Jungo Briingger, Ola Kéllenius,
Wilfried Porth, Hubertus Troska, Bodo Uebber, Thomas Weber, Vorsitzender des Aufsichtsrats: Manfred Bischoff
Handelsregister beim Amtsgericht Stuttgart, Nr. HRB 19360, Umsatzsteueridentifikationsnummer: DE 81 25 26 315
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